


Content getrieben -
Redaktion im Fokus

Exklusive Inhalte fUr netzwelt.de

= Hochwertiger Journalismus durch 100 % nur von Netzwelt-
Redakteuren fiir Netzwelt.de erstellte Inhalte

= Schwerpunkt: Testberichte & Ratgeber

= Fokus auf Trendthemen im Bereich tragbare Consumer Electronics und
Technik der nahen Zukunft

= Automobil (E-Car, Konzeptfahrzeuge), Consumer Electronics
(Smartphone, Laptop, Audio, Video,...), Online-Services (Storungen,
Vergleichsrechner, ...), Entertainment (Netflix, Amazon, Spotify,
Gaming, ...) und B2B aus Sicht der Endnutzer (BYOD, VPN, ...)

= Beratung steht vorwissenschaftlicher Analyse

= Multimedial: Videos, lllustrationen, Fotos & Texte

= Eigene Social Media Redaktion

= Prasenzauf Messen und Roadshows weltweit
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Brand Safety
&Transparenz

Well es wichtig ist

Brand Safety l6sen wir nicht iiber ein Tool, sondern iiber echte
Prozessdnderungen!

= Wir haben kein Forum! Hass-Kommentare sind nicht méglich.
= Wirschreiben nicht iiber Politik / Blaulichtmeldungen und Co.

= Wirver6ffentlichen keine Agenturmeldungen! Alles was auf
Netzwelt.de erscheint, ist von uns erstellt worden und wir haben volle
Kontrolle dariiber

= Drogen, Gewalt und Krieg sind keine Themen auf netzwelt.de

= Wirarbeiten primar iiber Private Marketplaces mit Agenturen und
Kunden

= Wirbekdampfen Fraudin den Ad-Systemen und schlie3en schlechte
Werbekunden konsequent aus
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Fakten

/ahlen und mehr
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Reichweite

Hohe Reichweite im Bereich IT-affiner und Consumer
Electronics-interessierter Nutzer

5.689.000 Unique User

13.500.000 Mobile Pl 21.833.000 Page Impressions
_ 4.899.000 Mobile Visits

. 750.000 Video Views

00

620.000 Follower
auf eigenen Social Media und
Kommunikations-Kandlen

- Quelle: Plausible Analytics August 2022 // www.netzwelt.de und amp.netzwelt.de



Zielgruppe ¥ NETZWELT

Junge Manner mit Uberdurchschnittlich hohem Einkommen

65,9 %
mannlich

Alter Einkommen (HHNE)

18-24 Jahre 16,1% 1000 bis unter 2500€ 50,4 %

34 )ahre 29,8% 2500 bis unter 4000€ 35,5%

I

35-44 Jahre 23,1% 4L000€ + 27,3%

45-54 Jahre EREWLYS

55+ 13,3%
34,1%
weiblich
Kategorie gemeinsamer Interessen (Reichweite) Segment mit kautbereiten Zielgruppen
384% ] Shoppers/Value Shoppers 3,96 % I Consumer Electronics/Mobile Phones
325% _ Media & Entertainment/TV Lovers 254 % | —} Telecom/Mobile Phone Service Providers
324% f—] Technology/Mobile Enthusiasts 233% = Consumer Electronics/Game Consoles/Sony PlayStation
303% | ] Media & Entertainment/Movie Lovers 224% I Consumer Electronics/Televisions
298% ] News & Politics/Avid News Readers 208 % === Computers & Peripherals/Computers/Tablets & Ultraportable Devices
297 % —— Technology/Technophiles 203% | —] Telecom/Internet Service Providers
250% _ Food & Dining/Cooking Enthusiasts/30 178% | —— Autos & Vehicles/Motor Vehicles/Motor Vehicles (New)
234% j=———] Sports & Fitness/Sports Fans 1,58 % Computers & Peripherals/Computer Accessories & Components
223% je— Shoppers/Bargain Hunters 1,58 % Real Estate/Residential Properties
219% ] Lifestyles & Hobbies/Green Living Entht 1,50 % Dating Services

Quelle: Google Analytics Dezember 2020 // Letzte Datenerhebung vor Abschaltung von Google Analytics



Ads

Werbemoglichkeiten
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Werbeformen e

A NETZWELT News TESTS&BERATUNG APPS SERIEN STORUNGEN DEALS JOBS Q © a
Desktop: Sticky, Lazy, Multi-Size. 300x600  970x250 300x600
800x250
sticky 300x1050
= Querformat-Flache unter Navigation. SHIELS .
Dynamic
Formate: 970x250,800x250 Sidebar
= Hochformat-Flache rechts und links neben dem Content, sticky.
Formate: 160x600,300x600,300x1.050 Pixel, Dynamic Sitebar (I/0) sticky
= In-Content-Flache eingebettetin den Content, lazy.
Formate:300x250,728x90, 970x250, native
= Die grof3eren Formate erweitern den Div-Container und schaffen sich
so eine nahtlose Anpassung
= AlleFlachen werden iiber Google Ad Manager 360 ausgeliefert
= Targetings sind moglich. Besonders beliebt: Keyword-Targetingim
redaktionellen Umfeld auf Basis von redaktionell gesetzten Tags
(Hersteller, Produktnamen, Gattungsbegriffe und abstrakte Begriffe W NETZWELT
wie ,Mittelstand* oder ,,Entscheider®). =

installiert, erfahrt ihr in der verlinkten Anleitung. Tipp: Meist kommen neue
kostenlose Android-Apps zum Wochenende. Setzt eure Lesezeichen! Wir

haben hier immer piinktlich die aktuellen Android-Apps Downloads.

= Qutstream-Video/in-content, lazy >

Nichts fiir euch dabei? Kein Problem! in unserer groken App-Ubersicht
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Querformat 300x100 w 22:59 G
We rbefo rmen SIS NETZHELY @& netzwelt.de

Ad

Mobil: Sticky, Lazy, Multi-Size.

= Querformat-Flache unter Navigation.
Formate:300x100, 300x

Moodle, Lernsax und Co
Stecken Hacker mit Schulranzen

= In-Content-Flache eingebettetin den Content, lazy. PR dea Aopreit
Formate: 300x250,300x600, native

Mobile
Interstitial

= Mobile Interstitial Contentiiberlagernd zwischen zwei Seitenabrufen.
Formate:300x600,320x480

= Alle Flachen werden iiber Google Ad Manager 360 ausgeliefert

PS5 bei Ikea gesichtet: Dieses Mockup

300x600

= Targetings sind moglich. Besonders beliebt: Keyword-Targetingim s b e aetouct En B 22t
redaktionellen Umfeld auf Basis von redaktionell gesetzten Tags i 3 2 OX 4 8 O
(Hersteller, Produktnamen, Gattungsbegriffe und abstrakte Begriffe
wie ,Mittelstand* oder ,Entscheider*). IsCantens
300x600
300x250

native
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NETZWELT
10. Marz- Q&

Honor hat seinen Online-Shop rund erneuert und wirbt mit satten Rabatten. Wir verraten euch,
welche Deals sich wirklich lohnen.

HONOR

Content "

Sponsored Post, Advertorial, TeaserAds. HONOR Shop Upgrade |
@ Bis zu 60% Rabatt

= Sponsored Posts zu Preisen ab 2.500,- Euro / Standard-
Newstemplate (Schndppchen, Produktvorstellung,...)

LT.DE

. o o 20 Lite fiir 148 Euro: HiHonor-Shop feiert Wiedererdffnung
u Advertorla IS Zu Prelsen a b 5 .o 00 ) - Eu ro / freles Tem plate’ Wu nsch - Ho! en Onlineshop HiHonor runderneuert. Die Neuer6ffnung feiert der chinesische ..

URL. Teaser Ads - auf der Netzwelt, im Stile eines News-Teasers

= Startseitenplatzierung — auf der Startseite netzwelt.de als Top-News
verankert —500,- Euro / 24 Stunden

= Social Media Push — z.B. (iber Facebook mit 51.000+ Follower oder

. . . . . Afil
Instagram mit 10.000 Follower. Dort zusatzliche Ads méglich und Media Markt Kaspersky il 128
. . Technik-Deals: Den besten Angeboten Kaspersky-Produkte reduziert:
eff|z|e nt- auf den Zahn gefiihlt Sicherheitssoftware nur noch fiir kurze

Zeit zum Sparpreis

= Sonderwerbeform — z.B. Buttonim Header, sticky und immer sichtbar
mobil/Desktop. ++++Laufband-Ticker++++, Gewinnspiele.
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VPN House of the Dragon _ Elektro-Mobiltat  Photovoltaik

300x600 970x250 300x600

Adserver: Google Ad Manager 360 800x250
sticky 300x1050
sticky
Dynamic

= Adserver: Google Ad Manager 360 sowie Prebid Sidebar
= Display SSP: Google, Amazon, Xandr, Stréer, Criteo, YOC
= Native Ad SSP: Google I, ... ... sticky

= Video SSP: Google

= Mobile Banner: Google, Amazon, Xandr, Stroer, Criteo, YOC, GumGum,
ScreenOnDemand

= Mobile Interstitial: Google

= OQutstream: Google

= Rich Media Desktop: YOC, GumGum, ScreenOnDemand
= Dealtype: Preferred Deals, Programmatic Guaranteed.

= Alle Formate konnen natiirlich auch direkt gebucht werden.
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Kontakt

Netzwelt GmbH

Dirk-Jan Aschoff www.netzwelt.de Tel +49-(0)402285909-44
Head of Sales dj@netzwelt.de Mob +49-(0)170 4516000



