Introduktion till nationalekonomi. Foreldsningsunderlag 5, Thomas Sonesson

Marknadsformer

Foretagets beteende pd marknaden, d.v.s.

- val av producerad kvantitet
- val av pris
- val av andra konkurrensmedel

varierar med de forhallanden som rader pa marknaden

- antal aktorer
- ar produkten homogen eller heterogen?
- ar nyetablering latt eller svart?

Utifran dessa kriterier kan man definiera nagra olika
(modeller for) marknadsformer

e Fullstindig konkurrens

e Monopol

e Monopsoni

e Monopolistisk konkurrens

e Oligopol

Oavsett marknadsform antas foretaget strava efter att
maximera vinsten
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Generella regler for vinstmaximering som gall-
er oavsett marknadsform

- Oavsett hur mycket foretaget valjer att producera,
gor man det till 1agsta mojliga kostnad

- Om foretagets totala intdkter (TR) inte vid ndgon
storlek pa produktionen kan tdcka de kostnader som
ar rorliga for foretaget viljer man att inte producera
nagonting alls. Pa lang sikt betraktas alla kostnader
som rorliga

Krav for att producera pa kort sikt: TR > TVC eller
P > AVC (om alla produkter sdljs till samma pris)

Krav for att producera pa lang sikt: TR > TC eller
P > ATC (om alla produkter séljs till samma pris)

- Om det enligt ovan lonar sig att producera, maxi-
meras vinsten nir MR (marginalintakten) ar lika
med MC (marginalkostnaden)

MR = dTR/dg= (marginalintdkten) visar intaktsokning-
en om foretaget Okar produktionen “marginellt”

Om MR > MC lonar det sig for foretaget att 0ka pro-
duktionen. Om MR < MC lonar det sig for foretaget att
minska produktionen
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Fullstindig konkurrens

e Varje foretag ar pristagare. Det enskilda foretaget
maste ta marknadspriset for givet

Bakom detta ligger oftast:
- produkten dr homogen
- konsumenterna dr valinformerade
- foretagen ar manga och sma 1 forhallande till mark-
naden
- 1nget samarbete mellan foretagen forekommer

Det finns inga hinder for nyetablering eller for att
lamna marknaden

Oédndligt elastisk D-kurva
for ett enskilt foretag

l

v

Marknaden Q Ett enskilt foretag q

Det enskilda foretaget kan silja ”’sa mycket man onskar”
till marknadspriset, man kan inte sédlja nagonting till ett
hogre pris och har ingen anledning att silja till ett lagre
pris

v
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Vinstmaximering pa kort sikt for ett enskilt foretag

Foretagets val bestar 1 att bestimma hur mycket man
vill bjuda ut pa marknaden till det givna marknadspriset.
Eftersom priset ar givet visar D-kurvan ocksid MR

A

P

MC

- Vinsten maximeras vid g* dar P = MR = MC, vilket
ocksa ar den kvantitet som foretaget viljer att pro-
ducera. Vid g* dr aven P > AVC

- Om priset stiger Okar man kvantiteten, om priset
sjunker minskar man den, hela tiden langs MC-
kurvan

- Om priset sjunker under Ps (=AV Cinimum) produce-
rar foretaget ingenting alls
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Det enskilda foretagets utbudskurva visas darfor av den
del av MC-kurvan som ligger ovanfor AVC inimum

P A
S = den fetlagda delen av MC
MC
ATC
AVC
Pg poommm N A T

g
Marknadens utbudskurva erhalls sedan som summan av

de enskilda foretagens utbudskurvor, 1 princip enligt
nedan

A ‘r 4 S - S A + SB
SA SB :,=’:: \/
20 20 /25
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Foretag A Foretag B Foretag A + B
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Vinst eller forlust for ett enskilt foretag pa kort sikt

Vinst for enskilt foretag

P
MC
D =MR
_______ VINST___/_—ATcC
——AVC
Qo Q do
Forlust for enskilt foretag
P p
S MC
\ AT
Bmm """
~ AVC
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Langsiktiga anpassningar

e P3 lang sikt ar det mojligt for nya foretag att etable-
ra sig pa marknaden och for befintliga foretag att
lamna marknaden

0 Om de foretag som finns pa marknaden gor
vinster lockas nya foretag in, vilket sanker
marknadspriset

O Om de foretag som finns pa marknaden gor
forluster lamnar foretag marknaden vilket hojer
marknadspriset

O Anpassningsprocesserna leder till att mark-
nadspriset hamnar pa exakt en sadan niva att
foretagen gor nollvinst! Da finns inte langre
nagra incitament att etablera sig pa marknaden
eller 1amna den

Exempel: En kortsiktigt vinstgivande bransch

A A

P P
MC
DO = MRO
PO ______________ o ATC
o _ Y 0 N /oD, = MR,
1 I =
—AVC
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e P4 lang sikt kan foretagen dessutom anpassa sin
kapitalstock, vilket innebdr att man anpassar sig ef-
ter langsiktiga kostnadskurvor istillet for kortsikti-
ga. Man kommer da att se till att fullt ut utnyttja be-
fintliga stordriftsfordelar

Dessa anpassningar leder, om de far fortga ostort, till att
alla foretag i langsiktig jamvikt producerar till 1angsik-
tigt lagsta kostnad, samtidigt som de gor nollvinst

LMC LAC

o q
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e Men kan alla foretag verkligen gora nollvinst vid
samma pris? Ar de exempelvis inte olika produkti-
va?

Centralt: Om foretagen dr olika produktiva sd mdste det
bero pd kvalitetsskillnader mellan de produktionsresur-
ser som foretagen anvdnder Sig av

Kvalitetsskillnaderna leder till skillnader i produktions-
faktorernas pris som langsiktigt precis motsvarar pro-
duktivitetsskillnaderna — alla foretag har nollvinst pa
lang sikt vid fullstindig konkurrens

Exempel 1: Ett foretag dr produktivare dn andra ddrfor
att man har en excellent foretagsledare

Marknadskrafterna kommer att pressa upp lonen for en
sadan foretagsledare jamfort med andra foretagsledare
sa att loneskillnaden exakt motsvarar skillnaden 1 pro-
duktivitet

Exempel 2: Ett foretag ar produktivare dan andra ddrfor
att man dger ett patent som gor det mojligt att anvinda
sig av en effektivare produktionsteknik

Marknadspriset pa patentet kommer att bli sa hogt att al-
ternativkostnaden for att sjalv utnyttja patentet exakt
motsvaras av den extra fortjanst foretaget gor av att an-
vanda sig av den effektivare produktionstekniken
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Exempel 3: En lantbrukare kan fa storre skordar dn
andra ddrfor att marken han brukar dr bordigare

Marknadspriset for den mark lantbrukaren dger kommer
att bl sa mycket hogre an annan mark att den hogre al-
ternativkostnaden for att sjalv utnyttja marken exakt
motsvaras av den extra fortjanst han gor av att anvianda
sig av den bordigare marken

Economic rent

Den ersattning en produktionsresurs far utover den lags-
ta ersattning som kravs for att produktionsresursen skall
bjudas ut (i sin nuvarande anvandning)

For eftertraktade produktionsfaktorer som a) ar knappa/unika
b) inte kan finna alternativ anvandning till samma véarde, bestar
storre delen av ersdttningen av economic rent. Priset bestims
helt fran efterfrigesidan (exempelvis en beromd artist, idrotts-
stjdrna, produktiv mark)

Economic
rent

v

Qo Q
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Industrins langsiktiga utbudskurva, Sy,

S visar langsiktigt samband mellan pris och utbjuden
kvantitet nar alla anpassningar har gjorts pA marknaden
— langs Sy ar foretagens vinster lika med noll

Constant cost industry

Priserna pé inputs paverkas inte av hur mycket som ef-
terfragas, de dr oberoende av marknadens produktion

Antag att marknaden befinner sig 1 langsiktig jamvikt och att
efterfrdgan sen okar fran D, till D,

P A
MC
] ATC
§ \ /
Pz = P]
d2=q1 92s q
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- Kort sikt (A—B): Utbudet ar givet av S;. Marknadspriset sti-
ger till P,s och kvantiteten till Q,s. Det enskilda foretaget okar
sin utbjudna kvantitet langs MC till q,s. Eftersom priset over-
stiger genomsnittskostnaden gor det enskilda foretaget vinst

- Lang sikt (B—C): Vinsterna lockar in nya foretag pa mark-
naden, vilket forskjuter den kortsiktiga utbudskurvan till ho-
ger. Priset sjunker ater. Sa linge som foretagen gor vinster
okar utbudet (och priset sjunker) ytterligare, till vinsten ar nere
1 noll, vilket intraffar nar kortsiktigt utbud ar lika med S,. Pri-
set ar da tillbaka vid ursprungspriset (P, = P;), medan kvanti-
teten pa marknaden har okat ytterligare till Q,. Eftersom
vinsten ar noll befinner man sig nu dter pa S;. Det enskilda fo-

retaget har minskat sin kvantitet till vad den var fréan borjan
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Increasing cost industry

Nar produktionen pa marknaden stiger okar priserna pa
inputs (alternativt mdste man anvéanda inputs av succes-
sivt allt lagre kvalitet) — Sp har positiv lutning

Antag att marknaden befinner sig 1 langsiktig jamvikt och ef-
terfrdgan okar fran D, till D,

A
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- Kort sikt (A—B): I princip som vid constant cost industry.
Utbudet ar givet av S;. Marknadspriset stiger till P,s och kvan-
titeten till Q,s. De enskilda foretagen pd marknaden gor vins-
ter.

- Ldang sikt (B—C): Vinsterna lockar in nya foretag p4 mark-
naden, vilket forskjuter den kortsiktiga utbudskurvan till ho-
ger. Priset sjunker ater, men inte tillbaka till ursprungspriset,
eftersom inputpriserna stiger nir produktionen okar. Man upp-
nar darfor ater nollvinst vid ett pris som ligger 6ver P, exem-
pelvis vid P,. Den langsiktiga utbudskurvan har darfor positiv
lutning
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Decreasing cost industry

Nar produktionen pd marknaden stiger sjunker priserna
pa inputs p.g.a. stordriftsfordelar 1 produktionen av in-
puts (alternativt finns s.k. externa stordriftsfordelar, for-
delar for de enskilda foretagen av en totalt sett 6kad
produktion 1 branschen) — S; har negativ lutning

Nagra ytterligare exempel

e Antag en efterfragedkning 1 en increasing cost in-
dustry dar det kortsiktiga utbudet ar givet, som ex-
empelvis bostadsmarknaden

P S
. D1 %2 Nollvinst 1 A och C.
b \ | Positiv vinst i B
28 b\ I
\\l)2 :
D, \\ : St
P, A
|
|
|
|
|
| .
Qs=Q1 Q2 Q (mz)

- Kort sikt (A—B): Eftersom utbudet ar givet fordndras enbart
priset, d.v.s. hyran, som stiger till P,s. De enskilda bostadsfo-
retagen gor vinster.

- Lang sikt (B—C): Vinsterna lockar till en 6kad produktion
av bostader vilket forskjuter den kortsiktiga utbudskurvan till
hoger. Hyran sjunker ater till dess att langsiktig jamvikt upp-
nas vid priset P, och kvantiteten Q, (kortsiktigt utbud = S,)
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e Antag en skatt per producerad enhet 1 en increasing
cost industry

A

P
D S,

/// SZS SLZ

b Nollvinst i A och
? ” C. Forluster1 B
st - /// t Sl SL1
P, A
Qs Q) Q.

Skatten forskjuter sdval den kortsiktiga (till S,g), som den
langsiktiga (till S;,) utbudskurvan rakt upp med skattens stor-
lek (se t i figuren)

- Kort sikt (A—B): Priset stiger till P, medan kvantiteten
minskar till Q,s. Foretagen gor forluster, eftersom man befin-
ner sig nedanfor den langsiktiga utbudskurvan

- Lang sikt (B—C): P4 grund av forlusterna drar sig vissa fore-
tag ur marknaden, vilket forskjuter det kortsiktiga utbudet till
vanster. Priset stiger/kvantiteten faller ytterligare. Detta fort-
gér till dess att man ater kan gora nollvinster, vilket intraffar
nir det kortsiktiga utbudet har natt S,. Man befinner sig dd
ater pa den langsiktiga utbudskurvan. Observera att priset jam-
fort med utgéngslaget inte har hojts sd mycket att det motsva-
rar skatten. Forklaringen ar att den minskade produktionen pa
marknaden har sankt inputpriserna (eller att inputs av lagsta
kvalitet inte ldngre anvands)
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e Antag en skatt per m° pa bostadsmarknaden (incre-
asing cost industry, kKortsiktigt utbud givet)

P A
D
Sy SiF Sas
Si2
P, P Nollvinst 1 A och
C. Forluster 1 B
t St
P1=Ps —B
Qx Qi=Qus Q (m2)

Skatten forskjuter den langsiktiga utbudskurvan rakt upp med
skattens storlek (se t 1 figuren) till S,. Det kortsiktiga utbudet
ar konstant S,s= S;

- Kort sikt (A=B): Varken pris eller kvantitet fordndras (antag
att man fortfarande ticker rorliga kostnader). Bostadsforetagen
kan inte overviltra nagon del av skatten pa hyresgésterna utan
gor forluster (man befinner sig nedanfor den langsiktiga ut-
budskurvan)

- Lang sikt (B—C): Pa grund av forlusterna drar sig vissa fore-
tag ur marknaden (man valjer exempelvis att riva istéllet for
att underhalla), vilket forskjuter det kortsiktiga utbudet till
véanster. Priset stiger och kvantiteten faller. Detta fortgar till
dess att man ter kan gora nollvinster, vilket intraffar nar det
kortsiktiga utbudet har natt S,. Observera att priset jamfort
med utgingsliaget inte har hojts s mycket att det motsvarar
skatten. Forklaringen dr att den minskade mangden bostader
pa marknaden har sankt inputpriserna (exempelvis markpriset)
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Om mark har lag alternativ anvandning kommer markpriset att
sjunka kraftigt, nér efterfragan pad mark minskar som en {oljd
av minskat bostadsbyggande — de langsiktiga utbudskurvor-
na blir brantare och pris och kvantitet pa bostadsmarknaden
forandras inte sa mycket

B Si2
pt Si= izs Sty
D
Sy
Nollvinst 1 A och
A C. Forluster1 B
P,
P=Pyg / =B
AN N
Q2 Q1=Qxs Q (m")

Om marken inte kan anvéndas till nagot annat 4n for bostads-
andamal (d.v.s. all ersittning till mark bestar av economic
rent) sa sjunker priset pa mark sd mycket att skatten inte far
nagon effekt alls pd bostadsmarknaden. Savél kortsiktig, som
langsiktig utbudskurva blir helt lodrat. Skatten ”betalas” helt
och hallet av markdgarna 1 form av minskat markvar-
de/markhyra
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