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1. Vorbereitungen auf den nachsten Bundestagswahlkampf — Die

Analyse der Ergebnisse der Bundestagswahl im Jahr 2002

Der Bundestagswahlkampf 2002, sowie die dazugehdrigen Wahlergebnisse werden vom
Bundesvorsitzenden der FDP Dr. Guido Westerwelle in dem Text ,Aufbruch 2006“ vom 30.
Oktober 2002 analysiert. Die vollstandige Analyse kann hier als pdf-Datei herunter geladen

werden.

Die FDP verfolgte bei der Bundestagswahl 2002 drei Wahlziele:
1. Sie wollte mit einem Stimmenanteil von 18% in den Bundestag einziehen.
2. Die FDP sollte Regierungs- und nicht Oppositionspartei werden.

3. Sie wollte den dritten Platz im Parteiensystem.
Jedoch konnte keines der drei Wahlziele erreicht werden.
1.1. Das Wahlergebnis der FDP

Die FDP gewann bei der Bundestagswahl 2002 +1,2%
Stimmen und wurde mit einem Endergebnis von 7,4%
in den Bundestag gewahlt. Mit 8,2% wurde die FDP
haufiger von Mannern gewahlt als von Frauen. Diese
wahlten die Partei nur mit 6,9%. Bei den jlungeren
Leuten war die Partei beliebter als bei der alteren
Generation. :
Wahrend die FDP bei den Unter-DreiBigjahrigen auf e B O

10% kam, kam sie bei den Uber-Sechzigjahrigen lediglich auf 5,8%. Es war festzustellen, dass die

Zustimmung zu den Liberalen mit zunehmendem Alter sank. In den ostdeutschen Bundeslandern

verzeichnete man mit +3,1% mehr dazu gewonnene Stimmen als in den westdeutschen

Bundeslandern.
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Die FDP sah sich bestarkt. Der Anteil an den einzelnen Landesparlamenten und -regierungen war
gestiegen, wodurch ein Stimmenzuwachs von 22 Stimmen der FDP im Bundesrat zu verzeichnen
war. Aullerdem konnte sich die Partei an einem regen Mitgliederzuwachs erfreuen. Hatte sie 2001
noch 64 063 Mitglieder, so war sie am 30. Oktober 2002 genau 66 781 Mitglieder stark.

Trotz der 7,4% und des regen Mitgliederzuwachses konnten die Liberalen ihre drei Wahlziele nicht
erreichen. Als mdégliche Grinde nennt Dr. Guido Westerwelle zum einen die Flutkatastrophe in
Sachsen. Als diese ausbrach, konnte die FDP als Oppositionspartei nicht mit konkreten
MafRnahmen im Wahlkampf punkten, wie es den Regierungsparteien moglich war. Zum anderen
fuhrt der Bundesvorsitzende die Weigerung des Bundeskanzlers Gerhard Schroders, am Irak-
Krieg teilzunehmen, an. Diese bewirkte einen Stimmungswechsel in der Wahlerschaft zu Gunsten
von SPD und Bindnis 90/ Die Grinen. Die FDP verlor durch die Antisemitismus-Diskussion
weitere wertvolle Prozente. Zudem propagierten die Medien das Image der FDP als ,Spaf3partei®,

was altere Wahler negativ auffassten, wahrend die junge Wahlerschaft dies unterstitzte.

Von den funf inhaltlichen Schwerpunkten, die im Wahlkampf 2002 thematisiert wurden, konnten
nur ,Die FDP ist die Partei der sozialen Marktwirtschaft“ und ,Die FDP ist die Partei der Bildung®
erfolgreich an den Wahler vermittelt werden. Die Themen Rechtsstaat, Europapartei und Mobilitat

sowie Familienpolitik wurden nur unzulanglich vermittelt.

Nach 30 Jahren verzichtete die FDP in ihrem Wahlkampf erstmals auf eine Koalitionsaussage.
Diese Strategie sollte das Image einer eigenstéandigen und unabhangigen Partei bei den Wahlern
etablieren. Mit dieser Strategie verlor die FDP aber moglicherweise Zweitstimmen von CDU
Wahlern. Dadurch, dass die Liberalen sich nicht in das Lager der Konservativen pressen lief3en,
sondern sich als Partei fur das ganze Volk aufstellten, erreichten sie auch einkommensschwachere
Wahlerschichten.

1.2. Aufbruch 2006 — Was bei der nachsten Bundestagswahl zu verbessern ist

Die FDP mochte sich zuklnftig als Birgerpartei und ,liberale Partei in der Mitte der Gesellschaft

und der Mitte der Parteienlandschaft” weiter integrieren. Ihre Auffassung von Politik beinhaltet eine
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grolere Verantwortung des Einzelnen, einhergehend mit geringerem Einfluss des Staates und
weniger Bilrokratie. Dazu kommt, dass die FDP in Zukunft wieder verstarkt als Programmpartei
gesehen werden mochte. Guido Westerwelle schreibt, dass ein Defizit bei der Vermittlung der
programmatischen Vielfalt der Partei vorgelegen habe. Die FDP werde in der Bevdlkerung
hauptsachlich mit der Finanz- Wirtschafts- und Bildungspolitik verbunden. |hr liberaler
Gesellschaftsentwurf solle dem Birger in der nachsten Bundestagswahl durch eine noch
emotionalere Vermittlung als in der Bundestagswahl 2002 naher gebracht werden.

Herr Westerwelle stellt ebenfalls fest, dass das Image ,einer eigenstiandigen und unabhangigen
liberalen Partei flir das ganze Volk* (Aufbruch 2006, Seite 9) nur teilweise bei der Bundestagswahl
2002 vermittelt werden konnte. Ein weiteres Ziel sei es, sich in zusatzlichen Bereichen wie

Generationengerechtigkeit, Bildung und Familie/Soziales zu profilieren.

Nach Meinung des Bundesvorsitzenden sollte der Wahlkampf 2006 personenorientierter gefuhrt
werden. Dabei sollten spezifische Inhalte mit bestimmten Personen aus dem Flhrungsgremium
verknipft werden. Im Wahlkampf sollten diese ihren Themenbereich in der Partei und der
Offentlichkeit vertreten. Dies sei im Wahlkampf 2002 nur in Ansatzen gelungen. Zudem sollen
Neumitglieder Verantwortung Ubernehmen und durch ausreichende Medienprasenz in der
Gesellschaft bekannt gemacht werden. Man mdchte weiterhin neue Wahler gewinnen und alte
binden, indem man sie emotional anspricht, ihnen ,ein Lebensgeflhl und eine kulturelle Heimat in
der Politik“ (Aufbruch 2006, Seite 13) der FDP gibt.

1.3. Die Ergebnisse der anderen Parteien aus Sicht der FDP

Jede Partei hat nattrlich auch die anderen Parteien im Blick. So wertet Dr. Guido Westerwelle im
bereits genannten Dokument ,Aufbruch 2006 auch die Wahlergebnisse der anderen Parteien aus.
Er benennt die Erfolge der Wahlkampfstrategien der einzelnen Parteien. So ist der
Bundesvorsitzende der Meinung, dass die SPD ,[ilhren knappen Wahlerfolg [...] ihrem
Spitzenkandidaten Bundeskanzler Gerhard Schroder zu verdanken [hatte], der von den beiden
anderen Kanzlerkandidaten zu keinem Zeitpunkt in der Akzeptanz der Wahler Uberholt wurde.

Inhaltliche Uberlegungen haben bei der Wahl der SPD nur nachrangig eine Rolle gespielt. (Seite
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1) Weiterhin aullert er sich dahingehend, dass es ,[d]en Grinen [...] durch ihre funktionale
Zuspitzung in der Endphase des Wahlkampfes gelungen [ist], etwa 500.000 Zweitstimmen von der
SPD zu gewinnen.” (Seite 2). Der CDU und der PDS bescheinigt der Bundesvorsitzende ein
schlechtes Abschneiden; der CDU, weil sie ihre neue Position noch nicht gefunden hatte, der PDS,

weil es ihr nicht gelungen sei, in Westdeutschland Full zu fassen.

2. Die Ausgangssituation der FDP

Im 15. Deutschen Bundestag, also in der Legislaturperiode von 2002 bis 2005, war die FDP in der
parlamentarischen Opposition. Sie war also im Parlament vertreten, jedoch nicht an der
Regierungsbildung beteiligt, sah sich selbst mit der Aufgabe konfrontiert, Alternativen zur
Regierungspolitik zu entwickeln und ansprechend anzubieten.

Im “Aufbruch 2006” schreibt Dr. Guido Westerwelle zur nachsten anstehenden Bundestagswahl:
“‘Die FDP wird als klarstes Kontrastprogramm zur falschen rot-griinen Regierungspolitik eine
glasklare Oppositionspolitik betreiben und den Menschen die Alternativen einer liberalen Politik
aufzeigen. (Seite 16 ) So ging die Partei in die Bundestagswahl 2005 mit dem Ziel, ein
zweistelliges Wahlergebnis mit Option auf Regierungsbeteiligung durch Koalition mit der CDU/CSU

zu erlangen. Damit strebte sie einen Politikwechsel fir Deutschland an.

“Wegen programmatischer Ziele, die sich (damals) ahnelten bzw. miteinander vereinbar waren”,
sah die FDP die Unionsparteien als potentielle Regierungspartner fir die kommende
Legislaturperiode. Der SPD und dem Bindnis 90/Die Grinen warfen die Liberalen eine negative
Leistungsbilanz als Regierung vor. Deshalb kamen diese beiden Parteien als potentielle Partner
flr eine neue Regierung nicht in Frage. Aber auch die neue Linke, die vom Bundesvorsitzenden in

einem Interview mit Capital am 20.07.2005 als ,Dosenpfandpartei” bezeichnet wurde, wurde strikt

abgelehnt.
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Im Gegensatz zum Bundestagswahlkampf 2002, der in

den Medien als Spalwahlkampf bezeichnet wurde,

beschloss man diesmal, Themen und Personen in den

Mehr FDP
mehr Mut.

Vordergrund zu stellen. Deshalb zeigten die grofien

Plakate auch die bekanntesten Liberalen: Dr. Guido
Westerwelle, Rainer Bruderle, Cornelia Pieper, Dr.
Hermann Otto Solms, Dr. Wolfgang Gerhardt, Sabine
Leutheusser-Schnarrenberger, Birgit Homburger, sowie
Dirk Niebel.

Zum Beginn der Wahlkampfzeit hatte de FDP ca. 64000 Mitglieder. Diese Zahl konnte zum Ende
der Wahlkampfzeit auf ca. 65000 Mitglieder gesteigert werden. Verglichen mit den Mitgliedern
anderer Parteien hat die FDP sehr junge Mitglieder.

Bei der Ausfliihrung des Wahlkampfes 2005 nahmen ehrenamtliche Helfer einen sehr hohen
Stellenwert ein: Hilfe leisteten die Mitglieder der Bundestagsfraktion, Praktikanten, sowie
Wahlkampfer vor Ort. Alle Kandidaten der FDP im gesamten Bundesgebiet sind im PDF
einzusehen. Sie und ihre Helfer leisteten zumeist im Stralenwahlkampf Uberzeugungsarbeit. Die
FDP hatte das knappste Wahlkampfbudget aller Parteien. Nach einem Beitrag des ARD-Magazins
Plusminus.

war die FDP mit 9,3 Mio € verschuldet. Diese wollte sie effizient abbauen. Aus diesem Grund

standen nur 3,5 Mio € als Etat fir den Wahlkampf zur Verfligung.

3. Kampagnenziele im Bundestagswahlkampf 2005

Die FDP hatte sich zum Ziel gesetzt, nach der Bundestagswahl 2005 zusammen mit der CDU/CSU
die Regierung zu stellen. Man verfolgte die Ablésung der rot-grinen Regierung, sowie die
Verhinderung einer ,Linksfront® aus SPD, Bindnis90/Die Grinen und Linkspartei. In einem
Interview vom 15. Juli 2005 mit der Zeitung ,Die Welt* dulRerte sich der Bundesvorsitzende der
FDP Dr. Guido Westerwelle dazu folgendermalien: ,Ilch mochte, dalk Angela Merkel

Bundeskanzlerin wird, und ich méchte gemeinsam mit der Union Rot-Grin ablésen.*
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Weiterhin erklarte der Generalsekretar Dirk Niebel in einem Interview mit der ERlinger Zeitung vom
23. Juni 2005, dass das Ergebnis der Bundestagswahl 2002 — die FDP erzielte damals 7,4% -
weiter ausgebaut werden sollte. Sollte das Ziel einer Schwarz-Gelben Regierung verfehlt werden,
bleibe die FDP in der Opposition, hie es ebenfalls im genannten Zeit-Interview. Es war also von
vornherein klar, dass die FDP nur an der Regierungsarbeit teilnehmen wirde, wenn sie zusammen
mit der CDU/CSU die Stimmenmehrheit im Deutschen Bundestag bekame.

Die  Wahlkampagne der Liberalen war dann als
m September Zweitstimmenkampagne ausgerichtet. Das bedeutet, dass der

ZweltStim me Wahler seine zweite Stimme der FDP geben soll, damit diese trotz

i t Gold geringer Direktmandate personell starker im Bundestag vertreten
FD

IS

ist. So wies der Generalsekretar Dirk Niebel auf dem FDP

P

Bundesparteitag am 11. September 2005 in seiner Rede noch

s Adp.de

. einmal daraufhin, dass die Zweitstimme eine ,Gestaltungsstimme*
r sei. Die FDP erhoffte sich durch viele liberale
Sie kénnen Bundestagsabgeordnete, mehr Forderungen in den nachfolgenden

Deutschland Koalitionsverhandlungen stellen zu konnen. Immerhin hatte jede
Brneu ern Partei ihr eigenstandiges Wahlprogramm, das es durchzusetzen galt.
PEEIER  Zum Thema ,Koalitionswahlkampf“ bezog der FDP-Sprecher Wulf

FD P 0Oehmein einer Pressemitteilung vom 21. August 2005 Stellung: ,FDP

Am 18. Seplember EESENEEN | )nd Union wollen gemeinsam Rot-Griin ablésen. Dafiir kampft jede
Partei mit dem eigenen Programm. Dabei vermitteln wir: Eine starke FDP ist in der neuen
Regierung der Garant eines echten Politikwechsels flr den Aufschwung und mehr Arbeitsplatze.*
Damit nannte Oehme auch die Hauptziele seiner Partei: einen politischen Neuanfang fir

Deutschland, mit dem die Bekdmpfung der Arbeitslosigkeit einhergehe.
4. Einblicke in die Wahlkampforganisation
Als Franz Muntefering am 22.Mai 2005 Neuwahlen fur den Deutschen Bundestag ankuindigte, war

klar, dass auch der Wahlkampf aufgrund des kurzen Zeitraums und der besonderen Situation nicht

alltaglich werden wirde.

Prof. Dr. Ridiger Schmitt-Beck Dipl.-Ing. Frank Schwarz

Institut fir Politikwissenschaft Institut fir Technische Informatik

Universitat Duisburg-Essen - Standort Duisburg Universitat Duisburg-Essen - Standort Duisburg
Lotharstrasse 65 - 47057 Duisburg Bismarckstr. 81 - 47057 Duisburg

Phone +49-(0)203-379-2051 (-2049) Phone +49-(0)203-379-2729

Fax +49-(0)203-379-2318 Fax +49-(0)203-379-4221

E-Mail: ruediger.schmitt-beck@uni-due.de E-Mail: frank.schwarz@uni-due.de

Dieser Text wurde innerhalb des interdisziplinaren Praxisprojektes ,Bundestagswahlkampf 2005, welches im SS 2006 an der Universitat Duisburg-Essen durchgefiihrt wurde, von
Studierenden des Studiengangs “Angewandte Kommunikations- und Medienwissenschaft* verfasst. Geleitet wurde dieses Projekt von Prof. Dr. Ridiger Schmitt-Beck (Institut fir
Politikwissenschaft) und Dipl.-Ing. Frank Schwarz (Institut fiir Technische Informatik).

8



w, I | r www.waehlerinformationssystem.de UNMIVERRITRY
DUISBURG
o3 ESSEN
L

4.1. Organisation von Personal und Zeit

Die Kampagne der FDP wurde von verschiedenen Kommissionen konzipiert und begleitet. In ihnen
waren auch die Bundestagsfraktion und Bundesfachausschisse integriert. Die
Programmkommission, die am 04. September 2004 gewahlt wurde, nahm ihre Arbeit am 19.
Oktober 2004 auf. Die damalige Generalsekretarin Cornelia Pieper Ubernahm die Koordination.
Mitglieder waren Sabine Leutheusser-Schnarrenberger, Andreas Pinkwart, Rainer Briiderle und
Birgit Homburger. Auch drei externe Experten gehdrten zur Kommission: die Rechtsanwaltin Dr.
jur. Hergard Rohwedder, der Wirtschaftspublizist und Vorsitzende der Ludwig-Erhard-Stiftung Dr.

Hans D. Barbier, sowie der Historiker und Publizist Prof. Dr. jur. Armulf Baring.

Kleinere Kommissionen wurden vom Bundesvorstand bestimmt. Jede Kommission war flr ein
bestimmtes Themengebiet verantwortlich und erarbeitete ein Papier, das dem Bundesvorstand
vorgelegt wurde. Der Bundesvorstand prasentierte das daraus entstandene Konzept "Liberale
Leitsatze fur die freie und faire Gesellschaft" der Bundespartei zur Diskussion. Nach dieser
Diskussion innerhalb der Partei wurde das Programm der Parteibasis auf Parteitagen,

Konferenzen und anderen Veranstaltungen prasentiert.

Zu den externen Dienstleistern, die von der FDP beauftragt wurden, gehdrten die Werbeagentur
Von Mannstein aus Solingen und der FDP-nahe liberal Verlag. Die Agentur war maf3geblich an der
Gestaltung und Umsetzung der gesamten Kampagne (Image, Plakate, Spots etc.) beteiligt. Der
Liberal Verlag Ubernahm hauptsachlich die Produktion und den Vertrieb des Werbematerials.

Verantwortlich fir die Wahlkampfplanung in der FDP waren der Bundesvorstand und die Abteilung
Strategie und Kampagnen der Bundesgeschaftsstelle. Als Hauptverantwortliche sind der
Bundesgeschéaftsfihrer Hans-Jurgen Beerfeltz, der Generalsekretar Dirk Niebel und die
Abteilungsleiter der Bundesgeschaftsstelle zu nennen. Der Wahlkampfstab setzte sich aus acht

Personen zusammen.

Prof. Dr. Ridiger Schmitt-Beck Dipl.-Ing. Frank Schwarz

Institut fir Politikwissenschaft Institut fir Technische Informatik

Universitat Duisburg-Essen - Standort Duisburg Universitat Duisburg-Essen - Standort Duisburg
Lotharstrasse 65 - 47057 Duisburg Bismarckstr. 81 - 47057 Duisburg

Phone +49-(0)203-379-2051 (-2049) Phone +49-(0)203-379-2729

Fax +49-(0)203-379-2318 Fax +49-(0)203-379-4221

E-Mail: ruediger.schmitt-beck@uni-due.de E-Mail: frank.schwarz@uni-due.de

Dieser Text wurde innerhalb des interdisziplinaren Praxisprojektes ,Bundestagswahlkampf 2005, welches im SS 2006 an der Universitat Duisburg-Essen durchgefiihrt wurde, von
Studierenden des Studiengangs “Angewandte Kommunikations- und Medienwissenschaft* verfasst. Geleitet wurde dieses Projekt von Prof. Dr. Ridiger Schmitt-Beck (Institut fir
Politikwissenschaft) und Dipl.-Ing. Frank Schwarz (Institut fiir Technische Informatik).

9



w, I | r www.waehlerinformationssystem.de UNMIVERRITRY
DUISBURG
o3 ESSEN
L

Die FDP begann zwei Tage nach Gerhard Schroders Ankiindung bezlglich Neuwahlen im Herbst
2005 mit der operativen Planung. Am 25. Mai 2005 trafen sich Coordt Von Mannstein, Chef der
Werbeagentur Von Mannstein, und die Flihrungsspitze der FDP in Berlin, um erste Gesprache
Uber Strategien und Konzepte zu fuhren. Die Werbeagentur Von Mannstein plante kurz zuvor noch
den Landtagswahlkampf der FDP in Nordrhein-Westfalen und kniipfte thematisch wie gestalterisch

an diesen an. Wahrend des gesamten Wahlkampfes tagte die Wahlkampfrunde etwa 250 Stunden.

[
In der Wahlkampfzentrale ,Frei-Raum 05“) im Thomas-Dehler Haus in FI‘Gi-Raum’O5
iro der FDP zur ,j
Berlin arbeiteten insgesamt 26 Mitarbeiter und mehrere Praktikanten, b

welche der Partei fur 2,5 Monate ehrenamtlich halfen. Auch die Mitglieder
der Bundesfraktion unterstlitzen den Wahlkampf. Unentbehrlich waren aullerdem die unzahligen
Wahlkampfer vor Ort.

Die Wahlkampfphasen gliederten sich bei der FDP wie folgt: Am 24. Mai 2005 begann die
operative Planung. Vom 15. Juni 2005 bis zum 25. Juli 2005 erarbeitete die Partei ihr
Wahlprogramm. Helmut Metzner, Abteilungsleiter Strategie und Kampagnen sagte im ZDF
Morgenmagazin vom 4. August 2005 zum Wahlkampf der FDP: ,Der Wahlkampf ist so angelegt,
dass er bis in die letzten Tage hinein eine gewisse Steigerung in der Dramaturgie mit sich bringt
und wir sind ja jetzt gerade erst bei der Prasenzwerbung, d.h. die Plakate, die jetzt draufRen
aufgestellt werden sollen, sollen erste Prasenz zeigen und dann werden wir mit Aktivitaten und
Aktionen, uns bis in die letzten Wahltage hinein steigern und naturlich Aufmerksamkeit erregen,
um unsere Ziele mehr Arbeitsplatze fur Deutschland, weniger Steuern fir die Menschen, das was
die FDP konkret fur den Blrger tun wird, deutlich zu machen.” So begann dann am 22. August die

heille Wahlkampfphase. Sie ging bis zum 17. September 2005, dem Tag vor der Bundestagswahl.

4.2. Wahlerpotenzial und Zielgruppen

Im Pressespiegel der FDP, der taglich erstellt wird, wurde am 17. Juni 2005 ein Interview des

Generalsekretars Dirk Niebel flr den General-Anzeiger Bonn veréffentlicht. Hier sagt Herr Niebel:
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,Wir haben inzwischen eine Stammwahlerschaft von gut sechs Prozent. Das Wahlerpotenzial liegt

sogar bei 25 Prozent.”

Die Zielgruppen der FDP wurden nach Angaben der Partei mittels einer Potentialanalyse
untersucht. Diese zeigt auf, wo die Starken und Schwachen der Partei liegen und welche Wahler
sie erreichen kann. Das Ergebnis wurde fiir die weitere Planung genutzt, da die Partei Umfragen
als ein wichtiges Hilfsmittel bei der Strategieentwicklung erachtet. Allerdings kénnten Umfragen
politische Entscheidungen nicht ersetzen, erklarte die Partei in der Befragung.

Im Wahlkampf richtete sich ihre Strategie dann vor allem an die Zielgruppen der “Selbstdenker,
Leistungs- und Verantwortungsbereiten”, wie die FDP sie selbst beschreibt. Durch gesonderte
Kampagnen wurden Erstwahler, Wahler in Gesundheitsberufen und Wahler aus dem Mittelstand
angesprochen. Mit der Basisarbeit (Grass-Root-Concept) sollten zudem die Mitglieder, also das
FDP-affine Publikum angesprochen werden. Ein besonderer regionaler Schwerpunkt wurde
gesetzt, indem man verstarkt Wahlkampf in den Stadten betrieb.

Die Liberalen wollten sich auf diese Weise von einer Gremienpartei zu einer Burgerpartei wandeln.
Dabei ist der Kontakt zu den Menschen besonders wichtig. Diese Aufgabe uUbernimmt die

kommunale Basis, die als Helfer im Wahlkampf damit unerlasslich ist.
4.3. Wahlprogramm und Botschaften

Die Themenschwerpunkte der FDP im Wahlkampf 2005 wie Arbeit,

Innovation und gesellschaftliche Liberalitdt werden ausgiebig im bereits am

" 20. Juni 2005 online veréffentlichten so genannten ,Wechsellexikon®
Arbe It behandelt. Das ,Wechsellexikon® ist ein 534 Seiten starkes Programm, das
hat vorfahrt Interessierte schon vorab Uber die Inhalte des kommenden Wahlkampfes

Deutschiandprogramm 2005 informieren sollte. Die Kernaussagen des Wechsellexikons wurden dann in

einem  Wahlprogramm mit dem Titel ,Arbeit hat Vorfahrt.
e Deutschlandprogramm 2005 noch einmal genau auf den Punkt gebracht.
Es liegt in acht Sprachen vor: Deutsch, Englisch, Franzdsisch, Turkisch,

Russisch, Chinesisch und auch Portugiesisch.
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Seinen Namen erhielt das Wahlprogramm auf Grund einer Forderung des Bundesprasidenten
Horst Kéhler. Dieser verlangte in seiner Grundsatzrede zur wirtschaftlichen Lage vom 16. Marz
2005 ,Vorfahrt fur Arbeit“. Nach seiner Meinung mussten die Parteien alles tun, um Arbeitsplatze

zu schaffen. Dieses Motto Ubernahm die FDP, weil es ihre Prioritat im Wahlkampf 2005 sein sollte.

Die zentrale politische Botschaft des Deutschlandprogramms lautete
am 18, Septemper »oOteUern runter, - Arbeit rauf’. Sie und die Fokussierung auf die
Steuern runter zweitstimmenkampagne sollten den gesamten Wahlkampf bestimmen. Die

Arbeit rauf Kernstrategie der Partei war durch diese Themen gepragt: Wirtschaft,

Steuern, Arbeitsmarkt, Bildung und Birgerrechte.
e s IS €inzige Partei vertraten die Liberalen im Wahlkampf die Meinung, dass

Steuererh6hungen nicht sinnvoll seien. ,Nur durch eine deutliche Senkung
von Steuern und Abgaben, sowie den Abbau blrokratischer Hemmnisse entstehen neue Arbeits-
und Ausbildungsplatze.“ heildt es im Wechsellexikon auf den Seiten 138 und 260. Somit war das
Wahlprogramm unverwechselbar im Vergleich zu den anderen Parteien. Fragen und Antworten,
die wahrend der Wahl zu den einzelnen Themen hatten auftreten kdnnen, beantwortete die FDP

kurz mit ihren Wahlprifsteinen..

Dazu betonte die FDP immer wieder, dass sowohl die Medien als auch Politiker anderer Parteien,
ihr Wahlprogramm fiir das beste hielten. Pressestimmen dazu kénnen Sie hier nachlesen. Die FDP
machte eine Koalitionsaussage mit der CDU, kritisierte aber trotzdem recht haufig deren Politik. In
den Medien wurden sie deswegen oft darauf angesprochen. Insgesamt betonte die FDP aber
immer wieder, dass sie in ihrem Wahlkampf kein ,Negative Campaigning“ betreiben wollte. Ihren
Wahlkampfstil bezeichnete die Partei in unserer schriftichen Befragung als ,Positive
Campaigning®. Den anderen Parteien schlug sie sogar einen ,Fairness-Pakt* vor. Dieser wurde

aber weitestgehend ignoriert.

4.4. Die anderen im Blick: Gegner- und Medienbeobachtung
Als internationale Vorbilder in der Wahlkampffihrung nannte die Partei uns die USA. Aber nicht

nur international beobachtet man das Geschehen, um strategisch etwas zu lernen. Fir die
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Bundestagswahl 2005 war ebenfalls die Gegnerbeobachtung sehr wichtig. In einem Bericht vom
Abendblatt, der am 12. August 2005 erschienen ist, heildt es, dass ,ein gutes halbes Dutzend
Mitarbeiter damit beschaftigt® gewesen sei. Das bedeutet, dass sie die Medien beobachtet und
ausgewertet haben. Dazu zahlte, zu registrieren, was andere nicht nur politische Akteure geaulRert
haben, damit die Sprecher der FDP gegebenenfalls entsprechend darauf reagieren konnten. Dies
taten sie in Form von Pressemitteilungen, stellungnehmenden Aussagen auf Pressekonferenzen
und erwidernden Handlungen der FDP-Mitglieder. Pressemitteilung gaben Vertreter der Partei
mindestens zweimal die Woche heraus. Wahrend Pressekonferenzen mindestens einmal pro

Woche abgehalten wurden.

Jedoch wurden durch die Medien nicht nur Gegner beobachtet, sondern auch die Medien selbst.
Pressestellen von Partei und Fraktion erstellten taglich Pressespiegel. Auch aulierhalb des
Wahlkampfes wird dieser erstellt und auf der Internetseite des Bundesverbandes verdffentlicht.
Die inhaltliche Analyse flihrten die Abteilung Strategien und Kampagne, die Kandidaten, sowie

das Flhrungspersonal durch.

4.4. Finanzen: Wahlkampfbudget und Spenden

Da der Wahlkampf so kurz war — nur vier statt 18 Monate —, mussten alle Parteien mit einem
kleineren Budget als noch zur Bundestagswahl 2002 auskommen. Der Etat der FDP belief sich auf
3,5 Millionen Euro. Somit war er der schmalste, noch hinter der Linkspartei und den Griinen. Im
Bundestagswahlkampf 2002 standen der FDP noch 5,1 Millionen Euro zur Verfugung.

Die Verteilung des Budgets fiir die Wahl 2005 sah wie folgt aus: Fur Personal, die Agenturen,
Personalverstarkung und andere Dienstleistungen wurden ca. 390.000 Euro ausgegeben. Kosten
fur die Sachmittel wie Flyer, Plakate, Werbestande usw. beliefen sich auf ca. 2 Millionen Euro. Fir
Werbung in den Medien, wie z.B. fir ihren Wahlspot bezahlten die Liberalen insgesamt ca.

350.000 Euro und die Kosten fir sonstige Veranstaltungen betrugen ca. 650.000 Euro.
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Um Spenden zu sammeln, veranstaltete die Partei diverse Aktionen:
Beispielsweise organisierte die FDP regelmalige Fundraising-Dinner,
bei denen Prominente aus Politik, Wirtschaft, Medien und Sport Geld
spendeten. Das dritte durchgefihrte Dinner fand am 30. April 2005 statt.
Unter anderem nahmen der Schauspieler Sky du Mont und seine Frau

Mirja teil. Am 14. Juli 2005 fand ein weiteres Dinner in Nirnberg statt.

Alle Spenden flossen in den FDP-Blrgerfond. Auflerdem fanden

monatliche Verlosungen statt. Die Gewinne waren unter anderem eine Tennisstunde bei Patrik
Kihnen, dem Trainer des deutschen Davis Coup Teams im Mai 2005. Im Juni konnte der
Gewinner ein Wochenende mit einem BMW Z4 Roadster fahren. Im August vor der Wahl
versteigerte der Fond bei dem Internetauktionshaus ,Ebay“ politische Andenken, um den Etat
aufzustocken. So Uberlie3 der Ehrenvorsitzende der Freien Demokraten, Otto Graf Lambsdorff,
dem FDP Birgerfonds seinen personlichen Gehstock. Neben der originalen und handsignierten
Schallplatte ("Hoch auf dem gelben Wagen") des Bundesprasidenten a. D. Walter Scheel, einer
Krawatte des ehemaligen Aulenministers Hans-Dietrich Genscher und Wolfgang Gerhardts
Langlaufskier konnte man noch zwei Karikaturen des Entertainers Jorg Knorr ersteigern.
Eine andere Spendenmalnahme war die Investition in eine bestimmte politische Botschaft, die als
~Aktie® gezeichnet werden konnte. Die Botschaft orientierte sich an den zentralen
Wahlkampfthemen der FDP.

Die Freien Demokraten sind die einzige Partei, die ihre Spenden transparent der Offentlichkeit
zuganglich machen. FDP und Union bekommen die meisten Spenden aus der Wirtschaft. Die
Deutsche Bank spendete zum Beispiel 200.000 Euro. Sie begriindete ihre Spende damit, dass
nicht nur der Staat fur die Finanzierung der Parteien verantwortlich sein kénne. Im Juli 2005 lie®
der Verband der Bayerischen Metall- und Elektroindustrie e.V. der FDP eine Spende in Héhe von
60.000 Euro zukommen (Deutscher Bundestag Drucksache 15/5953 15. Wahlperiode 11. 08. 2005

Unterrichtung durch den Prasidenten des Deutschen Bundestages).
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5. Wie man die Wahler erreicht

Der Einsatz von Spots, Plakaten, sowie Kleinstwerbemitteln ist fir die FDP zwar notwendig, aber
nicht hinreichend. Fur die Motivation und Mobilisierung von Mitgliedern und der Wahlkampferbasis

ist eine hohe Plakatprasenz wichtig.

5.1. Offentlichkeitsarbeit

Das Kompetenzteam der FDP trat zwischen dem 5. und 16. September 2005 in den
verschiedensten Gesprachsrunden, Interviewsendungen und Shows im deutschen Fernsehen auf:
05. September: ZDF Wahlforum mit Rainer Briderle
MDR Live, 22.05 Uhr mit Cornelia Pieper
06. September: ARD ,Hart aber fair* Uhr mit Cornelia Pieper
07. September: SWR “Quergefragt” mit Rainer Briderle
N24 Sommer- Interview mit Guido Westerwelle
08. September: ZDF-Duell mit Guido Westerwelle
09. September: Direkt gefragt: Ihr Spitzenkandidat mit Rainer Briderle
12. September: ARD Elefantenrunde mit Guido Westerwelle
13. September: Sat1 Fernsehduell mit Sabine Leutheusser-Schnarrenberger
14. September: ARD ,Hart aber fair® mit Rainer Briiderle
15. September: SWR-Runde mit Spitzenkandidaten, mit Birgit Homburg und Rainer
Briuderle
16. September: ARD Direktschaltung zur zentralen Wahlkampfveranstaltung in
Wiesbaden

Dazu war Wolfgang Gerhardt im heute-dJournal zu Gast und aufderte sich zur AuRenpolitik. Das
ZDF prifte mit Hilfe der Forschungsinstitute DIW und IW die Wahlprogramme. Rainer Briiderle war
in der Sendung zu Gast und nahm Stellung. Guido Westerwelle war zu Gast in Stefan Raabs
Show , TV Total“. Dieser Auftritt hob sich etwas von dem sonst so ernsten und programmatisch

orientierten Wahlkampf ab. Danach gefragt, sagte Westerwelle dem Hamburger Abendblatt:
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-Wenn es etwa darum geht, bisherige Nichtwahler und junge Menschen zu gewinnen, die sich
noch nicht richtig fur Politik interessieren, gehe ich gern auch unkonventionelle Wege. [...] Ich
weild, daf® man dort viele Menschen erreichen und fiir Politik interessieren kann, die sonst bei den

klassischen Politik-Talkshows sofort umschalten [...]."

Nach einer Untersuchung des Instituts IFEM, Koln im Auftrag von ARD und ZDF (Wahimonitor
2005) kamen die Vertreter beider politischer Lager — Rot/Grin Schwarz/Gelb — in den
Wahlsendungen der vier Sender ARD, ZDF, RTL und SAT1 in einem ungefahr ausgewogenen
Verhaltnis vor. Dabei erhielten aber die kleineren Parteien FDP und Griine bei den Privatsendern
deutlich weniger Raum als bei den Offentlich-Rechtlichen.

Untersucht wurde zudem die Parteizugehdrigkeit von Politikern in Wahlsendungen (Haufigkeit der
Politikerprasentation in %). Die FDP war mit 9% in der ARD, mit 13% im ZDF, mit 7% bei RTL und
mit 8% in SAT1 vertreten.

Die Partei legte besonderen Wert auf die Prasenz im Fernsehen. Dabei waren
Fernsehnachrichtensendungen genau so wichtig wie politische Talkshows (z.B. Christiansen,
Berlin Mitte, Maischberger), politische Interviewsendungen zur Wahl (z.B. Farbe bekennen,
Johannes B. Kerner), Fernsehdiskussionssendungen und Sondersendungen zur Bundestagswahl
2005.

Der Wahlkampfauftakt wurde vom ZDF dokumentiert

Der Film zeigt Szenen aus dem Thomas Dehler Haus und zeigt die Hintergriinde des Wahlkampfs.
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Auch Uberregionale Zeitungen (z.B. FAZ, SZ, Frankfurter Rundschau), die BILD Zeitung, regionale
Tageszeitungen, Wochenzeitungen (z.B. Die Zeit, Die Welt),

Politische Zeitschriften (z.B. Spiegel, Focus, Stern), Politische

Magazinsendungen (z.B. Report, Berlin Direkt, WISO), Mehr FDP

Prominenten Talkshows (z.B. Beckmann, Johannes B. Kerner) und _ menr arbeitsplitze

. . . . . . . Steuern senken, Biirokratie abbauen
die Radiosender waren wichtige Medien zur Prasentation der FDP o+ innovation
. . . . . i Bildung verbessern, Forschung befreien
und ihrer Spitzenkandidaten. Eine der in den Zeitungen  menr Biirgerrechte

Freiheit erhalten, Sicherheit gewahrleisten

geschalteten Anzeigen war diese rechts im Bild. Sonstige ;ﬂﬁm

Zeitschriften und lllustrierte spielten keine grofRe Rolle im
Am 18. September FDP

www.fdp.de Die Liberalen

Wahlkampf. Magazinsendungen wie Brisant, taff oder Explosiv

hielten die Liberalen nicht relevant fur ihren Wahlkampf.

5.2. Werbemittel

Vom 15. Juni bis zum 25. Juli 2005 erarbeitete die Partei das Wahlprogramm ,Arbeit hat Vorfahrt.
Deutschlandprogramm 2005¢. Das Wahlprogramm und seine Kurzfassung waren das zentrale
Werbemittel, da die FDP auf Information setzte. Zusatzlich gab es zum Programm der FDP, wie
bereits unter 4.3. erwahnt, das umfangreiche ,Wechsellexikon — Deutschland erneuern von A-Z*.
Auch dort konnte der interessierte Wahler alle relevanten Beschliisse nachlesen. Uberdies

wurden 600.000 Kurzwahlprogramme und 1,5 Mio. Kandidatenfolder gedruckt.

Anbieter aller Werbemittel war und ist der liberal Verlag. Dort konnten Wahlkédmpfer ihre
Bestellungen fur Wahlwerbemittel aus dem Werbemittelkatalog aufgeben und den Verlag auch fir
Veranstaltungen engagieren. Er Gbernahm dann die komplette Mediaplanung und die Umsetzung.

Plakate und Slogans testete die FDP mit Hilfe von Fokusgruppen. Die
Plakate griffen Themen auf wie Steuern, Bildung, Forschung und Arbeit.
Insgesamt gab es zwdlf Themenplakate und ein Ankindigungsplakat.
Diese und mehrere Personenplakate, die neben dem Spitzenkandidaten
Guido Westerwelle auch den Fraktionschef Wolfgang Gerhardt und den

rechts zu sehenden Generalsekretar Dirk Niebel zeigten, wurden von

der Agentur Von Mannstein entworfen. Hinter den Personenplakaten
Dirk Niebel

Mehr FDP,
mehr Arbeitsplatze.
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steckte, wie bereits genannt, die Intention, eine Verbindung zwischen dem Fuhrungspersonal der
FDP und den verschiedenen Sachthemen zu erstellen. Deswegen lauteten die Plakatbotschaften
wie folgt:

o Dr. Guido Westerwelle: ,Mehr FDP, mehr Mut.”

o Dirk Niebel: ,Mehr FDP, mehr Arbeitsplatze.*

o Dr. Hermann-Otto Solms: ,Mehr FDP, weniger Steuern.*

o Sabine Leutheusser-Schnarrenberger: ,Mehr FDP, mehr Birgerrechte.”

o Birgit Homburger: ,Mehr FDP, mehr Burokratie.”

o Dr. Wolfgang Gerhardt: ,Mehr FDP, mehr Freiheit.”

o Rainer Bruderle: ,Mehr FDP, mehr Arbeitsplatze.”

o Cornelia Pieper: ,Mehr FDP, mehr Bildung.®

In der Schlussphase warb die FDP auf ihren Plakaten dann zusatzlich zum Logo mit dem

Zweitstimmen-Aufdruck um Stimmen. Die Plakate waren in einer schwarz-rot-goldenen

Fahnenoptik und bewusst niichtern gehalten um den Themenwahlkampf auch in visueller Hinsicht

zu verdeutlichen. Bundesweit wurden insgesamt 4.700 Grof¥flachenplakate (in den Formaten DIN

A1 und DIN AOQ) aufgehangt; davon 3.000 auf mobilen Grof3flachen und 1.700 auf kommerziellen
Grol¥flachen.

Auch die standige Verbesserung gehért zur Umsetzung einer

Kampagnenidee: Ein Plakat der FDP, das an Baumen befestigt werden

Mehr FDE sollte, musste geandert werden. Die Partei merkte zu spat, dass das

mehr FDP-Logo zu weit unten auf dem Plakat platziert war. Da im Sommer

das Gras wachst, hatte es verdeckt werden konnen, so dass man nicht

ForSChung- mehr hatte erkennen konnen, flr welche Partei das Plakat wirbt. Die

- s FDP setzte daraufhin das Logo nach oben.
weitstimime: : .
FDP‘ Fur die Abnahme der Plakate waren der Bundesvorsitzende Dr. Guido
o cmmrm = VVWesterwelle und der Bundesgeschaftsfihrer Hans-JUirgen Beerfeltz
verantwortlich. Ihnen oblagen auch die Abnahme und die Ausstrahlung der Fernseh-Spots, in
denen Guido Westerwelle das Problem der Arbeitslosigkeit thematisierte und um die Zweitstimme

des Wahlers warb. Dieser Spot wurde vom 23. bis zum 16. August 2005 jeweils viermal in den
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offentlich rechtlichen Sendeanstalten ARD und ZDF ausgestrahlt. In der ARD lief der Spot zum
ersten Mal am 24.August um 23:30 Uhr, noch mal am 30. August um 21:54 Uhr, am 10.
September um 17:59 Uhr und zum letzen Mal drei Tage vor der Wahl am 15. September um 23:00
Uhr. Das ZDF strahlte den Spot erstmals am 23. August um 17:10 Uhr, dazu am 07.September um
19:20 Uhr und am 16.September um 22:55 Uhr aus.

Das kleine Budget ermdglichte es nicht, den Spot auch bei den privaten Fernsehsendern
ausstrahlen zu lassen. Dazu Agenturchef Von Mannstein in einem Interview mit HORIZONT
(30/2005): ,Natirlich wirden wir uns mehr Spielraum winschen. Nicht zuletzt vor dem
Hintergrund, dass Kommunikation heute multimedial vernetzt sein muss. Und gerade im TV muss
man ausbrechen aus dem Raster ,Parteien zur Wahl“. Die festgelegten Zeiten, dienen eher dazu,
abzuschalten als die Spots anzusehen. Sie sind zu lang, um spannend zu sein, und zu kurz, um
wirklich die Botschaften riiberzubringen. Deshalb wiirden wir gerne die privaten TV-Sender nutzen.
Das geht aber aufgrund des schmalen Budgets nicht.*

Nichtsdestotrotz gelang es der FDP auch einen Kinospot zu produzieren. Dieser war ab dem 7.
September in 520 Kinos deutschlandweit zu sehen. Auch zwei Ho6rfunkspots namens
Zweitstimme® und ,Steuerdschungel® wurden produziert und je nach Zielgruppe in den
Radiostationen gespielt. Die Politiker standen jedoch auch oft selbst Rede und Antwort im Radio.
So erklarte Guido Westerwelle am 31.Juli 2005 im Deutschlandradio, dass seine Partei an den

Steuersenkungen festhalte.

Dem Internet mall die FDP im Kampf um Wahlerstimmen eine besondere Bedeutung zu. So
wurden die Internetprasenzen des ,Portal Liberal, der Bundespartei und der Bundesfraktion fir
den Wahlkampf neu gestaltet. Dort bot man Informationen, Dokumente und die Vorstellungen der
Kandidaten, sowie interaktive Angebote rund um den Wahlkampf an. Interessierte Blrger konnten
sich zum Beispiel auch auf der Internetseite der FDP mit ihrer Handynummer registrieren lassen,
um aktuelle Informationen per SMS zu erhalten. Hier erhielten die Wahler ebenfalls das
Wahlprogramm als Download in verschiedenen Sprachen, sowie auch als Kurzversion. Zudem

stellten sich fast alle Bundestagskandidaten mit ihrer eigenen Internetseite dem Wabhler vor.

Durch Direct Mailing kontaktierte die Partei bestimmte Zielgruppen mit auf sie zugeschnittenen E-
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Mails. Die Zielgruppen waren Arzte und Heilberufe, Familien mit Kindern, Frauen, Erst- und
Jungwabhler, der Mittelstand, Professoren und Hochschullehrer, Selbststandige und Senioren. Bei

der Beschaffung von Adressen war den Wahlkampfern der liberal Verlag behilflich.

Eine eigens eingerichtete sprachgesteuerte Telefon-Hotline bot unter dem Kennwort ,FDP* taglich
die aktuellen Geschehnisse und fir alle Wahlkdmpfer gab es zusatzlich ein Servicetelefon
(01801/18 09 05). Die Nummer wurde mit Bedacht gewahlt, sie besteht aus den Ziffern fir das
Datum des Wahltermins.

Eine Schlusspostkarte wurde kurz vor dem 18. September an uber 4 Millionen Haushalte
verschickt. Das besondere Give-Away der FDP war in diesem Wahlkampf eine Sonnencreme mit

~Steuerschutzfaktor 15 - damit Sie nicht zu rot und nicht zu schwarz werden®“.

5.2. Wahlkampf: Aktionen und Helfer

Auf einem Flugblatt warb die FDP mit Prominenten, die mit einem kurzen Statement plus Foto
abgebildet wurden. Hauptsachlich richtete sich die Prominentenkampagne aber an
Tageszeitungen. Die Unterstitzer dieser Endorsement-Strategie (engl. Bekraftigung) waren

Prominente aus Kunst, Kultur, Industrie, Medien, Wissenschaft und Sport:

o Patrick Kiihnen, Tennisspieler und Davis Cup-Teamchef

o Charly Steeb, Tennisspieler

o Ingrid Rexrodt, Unternehmerin

o Sky du Mont, Schauspieler

o Julia Biedermann, Schauspielerin

o Dr. Hans-Olaf Henkel, ehem. Prasident des BDI und Prasident der Leibniz-Gemeinschaft
o Wigald Boning, Moderator und Comedian

o Bernhard Brink, Schlagersanger

o Ralf Méller, Schauspieler

o Hans-Hermann Tiedje, ehem. BILD-Chefredakteur

o Alexander First zu Schaumburg-Lippe, Unternehmer
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o Dr. Hergard Rohwedder, Rechtsanwaltin
o Michael Stich, Tennisspieler
o Ludger Beerbaum, Springreiter und Olympiasieger

o Andreas Martin, Schlagersanger und Produzent

In den letzten Wochen vor der Wahl war die FDP mit zentralen Veranstaltungen Uberall im Land
vertreten. Bedeutend waren die Auftaktveranstaltung drei Wochen vor der Wahl in Abensberg und
die Abschlussveranstaltung am 15. September in der Kdéln Arena. Vom 05. September bis 17.
September 2005 gab es fast jeden Tag eine zentrale Wahlkampfveranstaltung. Die Termine

wurden im Elde-Magazin in der April Ausgabe 2005 veroffentlicht:

o Wahlkampfauftritt in Abensberg bei Kehlheim mit Guido Westerwelle (05.09.)

o Regionalveranstaltung Ulm (06.09.)

o Regionalveranstaltung Frankfurt am Main (07.09)

o Regionalveranstaltung Sohren/ Freiburg (08.09.)

o Regionalveranstaltung Wetzlar und Offentliche Veranstaltung Heddesheim (09.09)

o 60 Jahre Berliner FDP und FDP Bundesvorstand (10.09.)

o AuBerordentlicher Bundesparteitag und Offentliche Veranstaltung in Miinster mit Wolfgang

Gerhardt (11.09.)

o Regionalveranstaltung Orangerie Darmstadt und Schwabisch Hall (12.09.)
o Regionalveranstaltung Karlsruhe und Kongress der FDP- Bundestagsfraktion in Mainz

(13.09.)

o Regionalveranstaltung Nurnberg mit Wolfgang Gerhardt (14.09.)

o Wahlkampfveranstaltung Wiesbaden im Kurhaus mit Guido Westerwelle und Wolfgang
Gerhardt (16.09.)

o Lange Nacht der Politik, Burgerdialog vor Ort (17.09.)
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Wahlerinfor

Ein ,Reform Express® fuhr tber 8.000 Kilometer
durch ganz Deutschland. Der gelbe Bus startete vor
dem Thomas-Dehler-Haus in Berlin. Die Stationen

des Busses waren Sommerfeste, Frih- und

Dammershoppen, Sportveranstaltungen und
Redaktionen. Es gab mehr als 800 Veranstaltungen,

davon 14 zentrale GrolRveranstaltungen und mehr als

200 mit Guido Westerwelle. Regional wurden die
Schwerpunkte in Grol3stadten und Stadten gesetzt.

In der FDP herrschte Uneinigkeit zum Thema Bundestagswahlkampf in
Ostdeutschland. Cornelia Pieper riet ihren Parteigenossen, einen anderen
Wahlkampf als im Westen zu fihren. Man sollte speziell auf die Probleme
in den neuen Bundeslandern eingehen, Angebote machen und auf platte
Kampagnen wie eine Wiederbelebung der ,roten Socken Kampagne“ der

CDU verzichten. Pieper argumentierte mit der gro3en Zahl von Wechsel-

und Protestwahlern im Osten, die man sich nicht entgehen lassen sollte.

Cornelia Pieper

Mehr FDP,
mehr Bildung.

Hermann Otto Solms und Rainer Briuderle lehnten einen gesonderten Wahlkampf jedoch ab.

Sie forderte sogar Angela Merkel auf, ihre Herkunft starker zu betonen.

Auf einem Ostgipfel am 4. August 2005 in der Wahlkampfzentrale des Thomas- Dehler Hauses in
Berlin wurden die besondere Problematik Ostdeutschlands diskutiert und spezielle Forderungen
zur LOsung vorgetragen. So wollte man Modellregionen einrichten, die die Wirtschaft des
gesamten Landes wieder ankurbeln sollten. Am 14. Juli 2005 stellte Cornelia Pieper einen “10
Punkte Plan der FDP fir den Aufbau Ost® vor.

Das ,rote Socken“-Motiv hatte die Partei der Agentur von Mannstein zuerst als Plakatmotiv
vorgeschlagen. Von Mannstein hatte es bereits im Bundestagswahlkampf 1994 fir die CDU

entworfen. Die FDP und die Agentur entschieden sich spater, es flr eine E-Card zu verwenden.
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In der Zeitschrift HORIZONT (in der Serie Wahl 2005) erklarte Coordt von

Mannstein: "Es ist ein taktisches Motiv, das kurzfristig

angelegt war und ermdglichen sollte, den Sprung in

die Medien zu schaffen. Wir sind auf unterschiedliche

' Szenarien vorbereitet. Zum Beispiel auch mit einem

Freiheit statt Sozialismus Fop,

(EIEIULEY  Toaster-Motiv, das vor einer gegebenenfalls zu

schwarzen Republik warnt."

Um ihre regionalen Wahlkdmpfer zu motivieren und mobilisieren, wurde im Internet eine
Wahlkampfwerkstatt eingerichtet. Hier bekamen die Helfer Ideen, Ratschlage und Vorlagen flr
Flugblatter. Die Liberalen veroffentlichten einen so genannten ,Mitmach Katalog® und ein
Wahlkampfhandbuch, in dem Vorschlage zur Werbung und zu Veranstaltungen aufgelistet waren.
AuRerdem gab es fur die Wahlkdmpfer vor Ort eine 47 Seiten starke ,Argumentationshilfe
gegeniiber der Politik von BUNDNIS 90/DIE GRUNEN® zur Hand. ,50 Ideen fir Ihren Infostand*
halfen den kommunalen Mitgliedern auch auf der StralRe, die gewunschte Prasenz zu zeigen.
Weiterhin bot die FDP ihren Wahlhelfern einen ,Homepage- Baukasten fir die eigene
Wahlkampfseite® fir den Preis von 129 Euro mit eigener Domain an.

Zudem gab es ein ,Zeugnis® fur die rot-grine Regierung. Punktlich zum Ferienbeginn bekamen die

Parteien schlechte Noten in Bildung, Arbeit, Burokratie und Burgerrechte.

Als letzte Wahlkampfaktion veranstaltete die FDP am Vortag der Bundestagswahl ,Die lange
Nacht der Politik“, bei der jedes Parteimitglied — egal ob auf Bundes- oder kommunaler Ebene —
noch mal mit den potenziellen Wahlern in Kontakt treten sollte, um so kurz vor der Wahl die FDP in
die Kopfe der Menschen zu bringen.

Die Wahlzentrale Freiraum ‘05 wurde in diesem Rahmen der Offentlichkeit zuganglich gemacht, so
dass die Burger einen Blick hinter die Kulissen des liberalen Wahlkampfes werfen konnten.
Diesem Beispiel folgten auch viele Geschaftsstellen der FDP auf Landesebene. Das
Hauptanliegen der Wahlkampfern war hierbei der Dialog mit den Blrgern. Dazu wurde auch der

Tag der ,Langen Nacht der Politik“ genutzt und nach amerikanischem Beispiel der ,Doorknocking-

. M . . . .
Campaign“ wurden Hausbesuche gemacht, sowie Informationsmaterial verteilt. Am
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Samstagabend des 17. Septembers waren die Wahlhelfer dazu aufgerufen, in Diskotheken, Kinos,
Restaurants und anderen Lokalitaten als letzte Gelegenheit Uberzeugungsarbeit am Biirger zu
leisten und Informationsbroschiren auszugeben. Ein anderer Aktionsvorschlag fir Wahlhelfer vor
Ort war der, zu einer ,Tanz in die Wahl“-Party Freunde, Bekannte und Nachbarn einzuladen, um in
ungezwungener Atmosphare letzte Wahlerstimmen zu gewinnen. Mit all diesen Aktivitaten sollte
der nicht unerhebliche Anteil der unentschlossenen Wahler dazu gebracht werden, sein Kreuz am

Wabhltag bei der FDP zu machen.

6. Ereignisse und Reaktionen wahrend des Wahlkampfes

Zwischen Mai und September 2005 beeinflussten zahlreiche Ereignisse und Meldungen in der
Bundesrepublik und im Ausland den Wahlkampf der Parteien.

Als Oppositionspartei war die FDP in einer passiven Rolle. So kommentierten die Liberalen die
Handlungen der Regierungsparteien; kritisierten sie bzw. versuchten, sich mit politischen

Alternativen zu positionieren.

Beispielsweise l6sten hierzulande die grausamen Terroranschlage in London eine heftige Debatte
der Parteien um Gesetzesverscharfungen im Bereich der inneren Sicherheit aus. Hier gab es
Meinungsverschiedenheiten mit SPD und CDU/CSU. Dazu sagte der Innenpolitische Sprecher der
Bundestagsfraktion im FDP Magazin Elde (Ausgabe 05.05): ,Statt Aktionismus brauchen wir eine
auf Faktenanalyse gestltzte Innenpolitik, konsequenten Gesetzvollzug sowie eine optimale,
technische und personelle Ausstattung.” Die FDP lehnte in diesem Zusammenhang die
Abschussfreigabe von Passagierflugzeugen, Eingriffe in das Versammlungsrecht und die

Abschaffung des Bankgeheimnisses ab.

Die Jungen Liberalen (JuLis), die Jugendorganisation der FDP, Ubten flr den Strallenwahlkampf
die richtigen Verhaltensweisen und Argumentationen. In KoIn veranstalteten sie deswegen eine
Kampagnenschulung mit zwei Teamleitern aus dem Bundesvorstand der Julis, beide erst 20 Jahre
alt. Wie an einem realen Infostand wurden hier typische Gesprache zwischen Wahler und
Wahlkampfer geprobt. Der neue Ernst der Kampagnen und ihres Parteichefs Westerwelle sahen

die JuLis eher kritisch. Johannes Vogel, Bundesvorsitzender JulLis, sagte dazu im ZDF
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Morgenmagazin vom 4. August:

-Wir sollten uns nicht den Spal® am Wahlkdmpfen verderben lassen, wir sollten natlrlich nicht
Dinge machen, wo wir 2002 gelernt haben, dass wir sie einen Tick Uberdreht haben, weil die Leute
dann einfach die Ernsthaftigkeit unserer Inhalte nicht mehr abgekauft haben, aber ich denke, wir
sollten nicht aufhéren das wir ernste Inhalte haben, aber die gleichzeitig mit Spal® an der Sache

vermitteln kdnnen.“

Am 10. August verurteilte die FDP Edmund Stoibers AuRerungen zur Rolle Ostdeutschlands und
bezeichnete diese Diffamierung der ostdeutschen Biirger als einen der Tiefpunkte des gesamten
Wahlkampfs. Cornelia Pieper, stellvertretende FDP Vorsitzende und selbst Ostdeutsche erklarte in
der Financial Times Deutschland: ,Stoiber hat sich mit seinen AuBerungen als Bundesminister in
einem Kabinett Merkel disqualifiziert.“ Auch Guido Westerwelle kritisierte Stoibers Aussagen und

betonte, dass es in einer Regierung an der die FDP beteiligt ist, kein Ost gegen West geben wird.

Die Hochwasserkatastrophe in Bayern war ebenfalls ein Thema, das die mediale wie 6ffentliche
Agenda im Wahljahr 2005 bestimmte. Der Wechselgipfel der Unionsparteien und FDP wurde auf
Grund des Hochwassers sogar verschoben. In der Pressemitteilung vom 13. August 2005 erklarte
Birgit Homburger zu den AuBerungen des stellvertretenden SPD-Fraktionsvorsitzenden Michael
Muller, dass die Forderungen von Rot/Griin zum Hochwasserschutzgesetz, die Betroffenen
schadigt und die Flutkatastrophe auch nicht verhindern kénnte. Aul3erdem forderte die FDP den
damaligen Bundesumweltminister Jurgen Trittin auf, eine flussgebietsbezogene Gesamtstrategie

zum Hochwasserschutz vorzulegen, die auch mit den Nachbarlandern abgestimmt werden sollte.

Der amerikanische Prasident George W. Bush schloss im Streit um das iranische Atomprogramm
militdrische Optionen nicht aus. Dies loste eine Debatte um eine mogliche Beteiligung der
Bundesregierung aus. Die FDP lehnte militarische Ma3nahmen ab. Sie setzte auf eine friedliche
Konfliktibsung mit Hilfe der Vereinten Nationen. Guido Westerwelle erklarte in einer
Pressemitteilung vom 15. August 2005:

"Wenn Deutschland und Amerika in der Frage der iranischen Atompolitik gegeneinander statt

miteinander arbeiten, wird die Gefahr einer Eskalation nicht kleiner, sondern groRer. Die FDP setzt
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auf eine friedliche Losung des Konfliktes im Rahmen der Vereinten Nationen. Fir uns waren und

sind militérische Alleingange keine Option, und dabei bleibt es auch."

Guido Westerwelle gratulierte in einer Pressemitteilung vom 17. August Angela Merkel zu ihrem
Kompetenzteam. Bei einer kinftigen Koalition ware eine gute Zusammenarbeit gewahrleistet und
besonders die Nominierung von Professor Kirchhoff starke den steuerpolitischen Kurs der FDP. In
einem Interview mit der Mittelbayrischen Zeitung vom 01. September verteidigte er die
Steuerpolitik von Paul Kirchhof gegen einige kritische Stimmen aus den Reihen der Union: ,Paul
Kirchhof ist ein Verblindeter im Geiste der FDP. Er setzt wie wir auf ein niedrigeres, einfacheres
und gerechteres Steuersystem. Und so sehr ich seine Nominierung fiir das Kompetenzteam von
Angela Merkel begrufit habe, so sehr bedauere ich, dal® ihm von Teilen der Union der inhaltliche

Schneid abgekauft werden sollte]...]."

Zum PDS-Wahlparteitag am 27. August kritisierte Generalsekretar Dirk Niebel den Auftritt Oskar
Lafontaines und unterstellte ihm, mit seinen Entwlrfen zu einer noch héheren Arbeitslosigkeit
beizutragen.

Zum Nurnberger CSU-Parteitag hatte Niebel freundlichere Worte. In einer Pressemitteilung vom
03. September 2005 heil’t es: ,Es ist gut, dall die CSU jetzt auf dem Parteitag genauso wie die
CDU ihren entschlossenen Willen demonstriert hat, gemeinsam mit der FDP Rot-Grin abzulésen
und eine linke Mehrheit im Deutschen Bundestag zu verhindern. Wir nehmen den vom
bayerischen Innenminister Beckstein ausgerufenen sportlichen Wettbewerb zwischen CSU und

FDP um mehr Wahlerstimmen in ganz Deutschland gern an.”

Ende August richtete Hurrikan Katrina im Sidden der USA erhebliche Sachschaden an. Viele
Menschen starben oder verloren ihr gesamtes Hab und Gut. Die FDP zeigte sich solidarisch mit
den Opfern des Hurrikans und rief die Deutschen zu Spenden auf. Auch der Wahlkampf wurde
durch die Katastrophe beeinflusst. Die FDP kritisierte die Reaktionen der SPD und Biindnis 90/ Die
Grunenen. Letzteren warf der auBenpolitische Sprecher der FDP-Bundesfraktion Werner Hoyer
vor, die Umweltkatastrophe in den USA flr einen anti-amerikanischen Wahlkampf zu nutzen, da

diese Kiritik an der Klimapolitik von George W. Bush Ubten. Die gesamte Bundesregierung habe zu
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zogerlich reagiert und den Vereinigten Staaten viel zu spat Hilfe angeboten, so die Meinung von
FDP- Fraktionschef Wolfgang Gerhardt. Die international aufkommenden Diskussionen um das
Kyotoprotokoll kommentierte Birgit Hommburger mit den Worten: "Kyoto hat nur dann eine
Zukunft, wenn sichergestellt ist, dass flir jeden eingesetzten Euro soviel Klimaschutz wie méglich
erwirtschaftet wird. Um flr alle Staaten dieser Welt attraktiv zu werden, muss das Kyotoprotokoll
wirtschaftlich leistungsfahig sein. Das bringt mehr als alle Belehrungen."

Der Hurrikan zerstoérte aber auch zahlreiche Férderanlagen und Raffinerien am Golf Mexikos. Als
Folge dessen stiegen die Rohdlpreise weltweit an. Die FDP forderte daraufhin wegen der

steigenden Kraftstoffpreise eine Senkung der Okosteuer.

Am 1. September fand der gemeinsame Wechselgipfel von CDU/CSU und der FDP statt. Die
Parteien wollten kurz vor der Wahl noch einmal die Gemeinsamkeiten der Offentlichkeit
demonstrieren und deutlich machen, dass es trotz einiger inhaltlicher Unterschiede eine stabile
schwarz-gelbe Regierung geben wird.

Guido Westerwelle erklarte im August kurz vor dem Wechselgipfel in einem Interview fur die ,Neue
Osnabriicker Zeitung®: ,Dieser Wechselgipfel ist zwischen den Parteivorsitzenden von CDU, CSU
und FDP vereinbart worden, weil wir noch einmal der Offentlichkeit klarmachen wollen, was das
Gegenmodell zu einer linken Mehrheit im Bundestag ist. Wir wollen das klare gegenseitige
Koalitionsbekenntnis bekraftigen und zeigen, dal} wir willens und auch fahig sind, einen Neuanfang

in Deutschland zZu schaffen.”

Nachdem in der Haushaltsabteilung des
Bundesfinanzministeriums im September eine Sparliste mit

Jungs, was ist mit Einschnitten von 30 Milliarden Euro pro Jahr an die Medien

meiner Streichliste? : _ _ _ o _
S e il k: gelang, warf die Union dem Bundesfinanzminister Hans Eichel

und Gerhard Schréoder Wahlbetrug vor. Auch die FDP griff

daraufhin die Regierung Schréder an und erklarte, diese habe

Fratim— ]
i FOP
SR AT, DO Sparvorschlage, die sie geheim halte. Dies thematisierte sie

sogar auf dem hier abgebildeten Plakat.
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Die FDP lobte erwartungsgemall den Auftritt der Kanzlerkandidatin ihres maoglichen
Koalitionspartners Angela Merkel. Sie habe im TV Duell am 4. September die besseren Argumente

gehabt als Gerhard Schréder. Damit konnte die Wahl kommen.
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