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一种商品推荐及推荐关系链跟踪的方法

(57)摘要

本发明涉及一种电子商务领域，具体涉及一

种商品推荐及推荐关系链跟踪的方法，本方法在

用户首次进入商品详情界面时创建一条推荐记

录插入推荐表，推荐表用于保存所有推荐记录及

跟踪推荐关系链，推荐记录中的上游推荐关系链

根据用户进入商品详情界面的方式生成，本方法

只允许用户推荐其进入过详情界面的商品，用户

通过社交平台分享推荐链接完成分享推荐，推荐

链接为系统推荐处理程序入口，包含一个推荐ID

参数用于标识具体推荐记录。该方法保证了将特

定商品推荐给特定用户的上游推荐关系链只有

一条，解决了针对同一用户同一商品的多条推荐

链之间的争议，推荐记录一旦创建就不会更改，

极大地简化了基于其上的高性能缓存及高并发

处理的解决方案。
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1.一种商品推荐及推荐关系链跟踪的方法，其特征在于，包括：

用户首次进入商品详情界面时创建一条推荐记录插入推荐表；所述推荐表用于保存所

有推荐记录及跟踪推荐关系链，推荐记录包括推荐ID、推荐人用户ID、推荐商品ID、上游推

荐关系链及记录创建时间，其中推荐ID为所述推荐表的主键，推荐人用户ID与推荐商品ID

组合构成所述推荐表的唯一键，上游推荐关系链为将本商品推荐给本用户的所有上游推荐

人用户ID的顺序序列；

所述推荐记录的推荐ID由系统生成，推荐人用户ID为当前用户ID，推荐商品ID为当前

商品ID，记录创建时间为当前时间，上游推荐关系链根据用户进入商品详情界面的方式生

成：若用户为推荐链接方式，则根据推荐链接中的推荐ID参数查询推荐表获得相应记录，将

该记录的上游推荐关系链尾部追加该记录的推荐人用户ID作为所述推荐记录的上游推荐

关系链；若用户为非推荐链接方式，则所述推荐记录的上游推荐关系链为空；

只允许用户推荐其进入过详情界面的商品，即用户只能推荐以该用户为推荐人创建过

的所有推荐记录里的推荐商品，用户通过社交平台分享推荐链接完成分享推荐，所述推荐

链接为系统推荐处理程序入口，包含一个推荐ID参数用于标识具体推荐记录，所述推荐ID

参数为根据推荐用户ID与推荐商品ID查询推荐表获得的相应记录的推荐ID；

用户点击推荐链接时，系统根据推荐链接中的推荐ID参数查询推荐表获得相应推荐记

录，再根据该推荐记录的推荐商品ID引导用户进入商品详情界面，并将推荐ID参数传递给

系统后续处理程序,用户也可以通过非推荐链接方式进入商品详情界面。

2.根据权利要求1所述的一种商品推荐及推荐关系链跟踪的方法，其特征在于，所述用

户首次进入商品详情界面的判断依据是：推荐表是否存在以当前用户ID为推荐人用户ID，

当前商品ID为推荐商品ID的推荐记录，存在则不是首次，不存在则是首次。

3.根据权利要求1所述的一种商品推荐及推荐关系链跟踪的方法，其特征在于，所述用

户进入商品详情界面时若未登录则要求用户登录，以便获得用户ID。

4.根据权利要求1所述的一种商品推荐及推荐关系链跟踪的方法，其特征在于，所述推

荐记录在用户首次进入商品详情界面时创建，一旦创建就不会更改。
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一种商品推荐及推荐关系链跟踪的方法

技术领域

[0001] 本发明涉及一种电子商务领域，具体涉及一种商品推荐及推荐关系链跟踪的方

法。

背景技术

[0002] 目前市面上存在的一些追踪用户多级推荐关系链的会员电商系统的推荐粒度是

针对整个系统而不是针对系统内的不同商品，其推荐关系在用户注册时确定而不是在用户

首次接触商品时确定，用户在系统内购买任何商品时其上游推荐人都有相应的利润分成，

其利润分配的公平性缺乏体现。而另外一些针对商品推荐链接记录推荐人的电商系统并不

追踪多级推荐关系链，其推荐关系在购买时确定而不是在用户首次接触商品时确定，用户

通过推荐链接购买商品时，相应的推荐人可以获得一定的利润分成。此模式缺陷在于，无法

追踪多级推荐关系链，用户只能在一级关系圈内进行推荐，用户获利的可能性和推荐的积

极性较低，而且若用户先通过推荐链接了解了商品但并未通过该推荐链接购买商品(通过

其他人的推荐链接或自行导航浏览购买了该商品)，则真正将该商品首次介绍给购买用户

的推荐人将无法获得利润分成。

发明内容

[0003] 本发明的目的在于：针对现有问题，提供一种弥补多级会员推荐系统利益分配公

平性缺陷，提高单级商品推荐系统用户获利可能性和推荐积极性的商品推荐及推荐关系链

跟踪的方法。

[0004] 一种商品推荐及推荐关系链跟踪的方法，包括：

[0005] 用户首次进入商品详情界面时创建一条推荐记录插入推荐表；所述推荐表用于保

存所有推荐记录及跟踪推荐关系链，所述推荐记录包括推荐ID、推荐人用户ID、推荐商品

ID、上游推荐关系链及记录创建时间，其中推荐ID为所述推荐表的主键，推荐人用户ID与推

荐商品ID组合构成所述推荐表的唯一键，上游推荐关系链为将本商品推荐给本用户的所有

上游推荐人用户ID的顺序序列；

[0006] 所述推荐记录的推荐ID由系统生成，推荐人用户ID为当前用户ID，推荐商品ID为

当前商品ID，记录创建时间为当前时间，上游推荐关系链根据用户进入商品详情界面的方

式生成：若用户为推荐链接方式，则根据推荐链接中的推荐ID参数查询推荐表获得相应记

录，将该记录的上游推荐关系链尾部追加该记录的推荐人用户ID作为所述推荐记录的上游

推荐关系链；若用户为非推荐链接方式，则所述推荐记录的上游推荐关系链为空；

[0007] 只允许用户推荐其进入过详情界面的商品，即用户只能推荐以该用户为推荐人创

建过的所有推荐记录里的推荐商品，用户通过社交平台分享推荐链接完成分享推荐，所述

推荐链接为系统推荐处理程序入口，包含一个推荐ID参数用于标识具体推荐记录，所述推

荐ID参数为根据推荐用户ID与推荐商品ID查询推荐表获得的相应记录的推荐ID；

[0008] 用户点击推荐链接时，系统根据推荐链接中的推荐ID参数查询推荐表获得相应推
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荐记录，再根据该推荐记录的推荐商品ID引导用户进入商品详情界面并将推荐ID参数传递

给系统后续处理程序,用户也可以通过非推荐链接方式进入商品详情界面。

[0009] 进一步的，所述用户首次进入商品详情界面的判断依据是：推荐表是否存在以当

前用户ID为推荐人用户ID，当前商品ID为推荐商品ID的推荐记录，存在则不是首次，不存在

则是首次。

[0010] 进一步的，用户进入商品详情界面时若未登录则要求用户登录，以便获得用户ID。

[0011] 进一步的，推荐记录在用户首次进入商品详情界面时创建，一旦创建就不会更改。

[0012] 进一步的，推荐记录在用户首次进入商品详情界面时创建，所述用户进入商品详

情界面的方式分为推荐链接方式和非推荐链接方式两种类型。

[0013] 进一步的，推荐记录在用户首次进入商品详情界面时创建，推荐记录的上游推荐

关系链根据用户进入商品详情界面的方式不同进行不同的设置。

[0014] 综上所述，由于采用了上述技术方案，本发明的有益效果是：

[0015] 本发明以用户首次接触商品为标准创建推荐记录并确定上游推荐关系链，保证了

将特定商品推荐给特定用户的上游推荐关系链只有一条，解决了针对同一用户同一商品的

多条推荐关系链之间的争议，只使用一张推荐表保存与追踪推荐关系链，且推荐记录一旦

创建就不会更改，极大地简化了基于其上的高性能缓存及高并发处理的解决方案。该发明

中用户只能推荐其接触过的商品，避免了推荐的盲目与数据的泛滥。发明采用推荐ID作为

推荐链接的参数，隐藏了推荐人用户ID及推荐商品ID，避免了通过篡改链接参数创建或修

改推荐关系链的舞弊行为。本发明对推荐关系链的跟踪与记录均在系统后台完成，避免了

各种针对客户端的恶意攻击。

附图说明

[0016] 图1是本发明原理图；

具体实施方式

[0017] 本说明书中公开的所有特征，除了互相排斥的特征和/或步骤以外，均可以以任何

方式组合。

[0018] 本发明使用一张推荐表保存与跟踪推荐关系链，表字段包括：推荐ID、推荐人用户

ID、推荐商品ID、上游推荐关系链(将本商品推荐给本推荐人的所有上游推荐人用户ID的顺

序序列)及记录创建时间，其中推荐ID为主键，推荐人用户ID与推荐商品ID组合构成唯一

键。

[0019] 用户通过在微信、qq等社交平台分享推荐链接完成分享推荐，推荐链接是系统推

荐处理程序的入口，包含一个推荐ID参数用于标识具体推荐记录。

[0020] 用户点击推荐链接时，系统根据推荐链接中的推荐ID参数查询推荐表获得相应记

录(未找到则提示推荐无效并结束)，再根据该记录的推荐商品ID引导用户进入商品详情界

面并将推荐ID参数传递给后续处理程序。用户也可以通过自主导航浏览等其它非推荐链接

方式进入商品详情界面。

[0021] 在用户首次进入商品详情界面时创建一条推荐记录插入推荐表，其中推荐ID由系

统生成，推荐人用户ID为当前用户ID，推荐商品ID为当前商品ID，记录创建时间为当前时
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间，上游推荐关系链设置规则如下：

[0022] 若用户通过推荐链接方式，则根据推荐ID参数查询推荐表获得相应记录，将该记

录的上游推荐关系链尾部追加该记录的推荐人用户ID作为新记录的上游推荐关系链；

[0023] 若用户通过非推荐链接方式，则新记录的上游推荐关系链为空。

[0024] 用户只能推荐其进入过详情界面的商品，即：以该用户为推荐人创建过的所有推

荐记录里的推荐商品，推荐时根据推荐用户ID与推荐商品ID查询推荐表获得相应记录，将

该记录的推荐ID作为参数填入推荐链接，最后将该推荐链接分享到微信、qq等社交平台。

[0025] 用户与商品之间的推荐是多对多的关系，推荐人用户ID与推荐商品ID组合唯一确

定一个推荐及其上游推荐关系链。

[0026] 用户进入商品详情界面时若未登录则要求用户登录，以便获得用户ID。

[0027] 推荐记录在用户首次进入商品详情界面时创建，用户首次进入商品详情界面的判

断依据是：推荐表是否存在以当前用户ID为推荐人用户ID，当前商品ID为推荐商品ID的推

荐记录，存在则不是首次，不存在则是首次。

[0028] 用户进入商品详情界面分为推荐链接方式和非推荐链接方式两种类型。

[0029] 推荐记录在用户首次进入商品详情界面时创建，推荐记录的上游推荐关系链根据

用户进入商品详情界面的方式不同进行不同的设置。

[0030] 推荐记录在用户首次进入商品详情界面时创建，一旦创建就不会更改。

说　明　书 3/3 页

5

CN 111914187 B

5



图1
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